Uloga komunikacijskih ‘
vjestina u odrzivom razvoju
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Lidija Tosic, voditeljica Sluzbe za odnose s javnoscu
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FOND ZA ZASTITU OKOLISA |
ENERGETSKU UCINKOVITOST

50 000 projekata



AKO NE KAZEMO ISTINU O NASEM
PROJEKTU, NETKO DRUGI CE TO
NAPRAVITI UMJESTO NAS.

I TAJ NAM NECE NUZNO BITI PRIJATELJ.
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STRATESKI PRISTUP I UPRAVLJANIJE KOMUNIKACIJOM

v'Analiza trenutnog stanja

v Postavljanje ciljeva kampanje

v Identifikacija ciljane publike
v'Razvoj autenticne price

v Isticanje mjerljivih rezultata
v'0dabir kanala komunikacije

v Integracija ESG u korporativnu kulturu
v'Savjetovanje s dionicima

v Edukacija dionika

v’ Prilagodba i pracdenje
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~ DANAS JE SVATKO OD NAS MEDLI, SVATKO IMA GLAS,
KOJI SE GLASNO I DALEKO CUJE.




INFORMIRANJE
EDUKACIJA

PRIMJERI DOBRE PRAKSE
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Autenticnost igra kljuénu ulogu u uspjehu
kampanje} Potrosaci 1 dionicl sve vise
cijene tvrtke koje ne samo da govore o ESG
vrijednostima, vec 1 aktivno djeluju da ih
ostvare.



INSPIRIRAJTE, BUDITE
VAL PROMJENA NA PUTU
PREMA ODRZIVO3J
BUDUCNOSTI.
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HVALA NA PAZNJI
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E mail: lidija.tosic@fzoeu.hr

FOND ZA ZASTITU OKOLISA |
ENERGETSKU UCINKOVITOST
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